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CAMPAÑA PICCADILLY DOWNTOWN CLUB

La campaña 2008 de Piccadilly utiliza dos líneas 
de ataque. Una convencional basada en la 
cartelería, flyers, inserciones en prensa… Y otra 
below the line que retroalimenta a la primera, 
pues se montaron fiestas-casting buscando

clubbers que fuesen la imagen del club. Cada 
mes un chico o chica, caracterizados de alguno 
de sus mitos musicales, protagoniza la publicidad 
con su personalísima visión de la vida. De ahí el 
claim de la campaña: “Common People”.

· DIRECCIÓN ARTE, LETTERING, DISEÑO,
  CREATIVIDAD, CASTING Y ESTILISMO
· FOTO: ROBERTO BLASCO @ MASFLASH 
· FLYERS, CARTELERÍA Y PRENSA
· INVIERNO/PRIMAVERA 2008



BRANDING LA PEPITA

Partiendo de figuras geométricas básicas como: 
cuadrado, triángulo, rectángulo, círculo y 
semicírculo. Se configura el logo de La Pepita. 
Creando una marca muy contemporánea y sobria. 
Estas mismas piezas geométricas sirven para

crear los diferentes iconos de las actividades que 
se desarrollan en el restaurante-club: actuaciones, cabaret, 
sesiones de Djs, monólogos…

· DIRECCIÓN ARTE, DISEÑO,
  CREATIVIDAD Y COPYS
· PAPELERÍA, INVITACIONES, CARTA,
  TRÍPTICOS Y DISEÑO CAMPAÑA
· DICIEMBRE 2008



GRÁFICA 47 SOCIAL CLUB

Haciéndose eco de la actual situación económica, 
la campaña de otoño de 47 Social Club, 
reinterpreta el código visual propio de los 
d iagramas e in fograf ías económicos.  
Apoderándose de él y pervirtiéndolo a través de

una combinación cromática bastante histriónica. 
Los claims utilizados: “Crisis, What Crisis?”, 
“Cheap ‘N’ Chic” o “More For Less” son un guiño 
a las ofertas y promociones típicas de un 
hipermercado.

· DIRECCIÓN ARTE, CREATIVIDAD,
  DISEÑO Y COPYS
· FLYERS Y CARTELES
· OTOÑO 2008



GRÁFICA PICCADILLY DOWNTOWN CLUB

· DIRECCIÓN ARTE, CREATIVIDAD,
  DISEÑO E ILUSTRACIONES
· FLYERS Y CARTELES
· OTOÑO 2008

La campaña otoño 2008 de Piccadilly busca 
seducir a través de unas ilustraciones de un chico 
y una chica realizadas a lápiz. Ambos modelos 
posan de forma muy sugerente, casi con una 
intención exhibicionista. Para que las ilustraciones

de corte clásico no confundan, se han utilizado 
tintas fluorescentes en los cuerpos de texto, que 
modernizan el conjunto.



GRÁFICA PICCADILLY DOWNTOWN CLUB

Como si de consignas políticas se tratará, la 
gráfica de invierno y primavea 2009, espeta 
proclamas como la comprometida “Menos cuento 
y más descuento”. O toda una declaración de 
principios como “Yo sólo bailo temazos”. Con

una gráfica sencilla donde manda la tipografía y 
la armonía cromática. Los claims tienen todo el 
protagonismo. Esta campaña con tintes de 
publicidad guerrilla se complementa con una 
tirada de camisetas -mensaje.

· DIRECCIÓN ARTE, CREATIVIDAD,
  DISEÑO Y COPYS
· CARTELERÍA Y CAMISETAS
· INVIERNO/PRIMAVERA 2009



BRANDING PEPITA PULGARCITA
Identidad corporativa, papelería y aplicaciones 
para un restaurante sito en pleno Barrio del 
Carmen. Con un nombre tan sugerente como 
Pepita Pulgarcita, y para no caer en infantilismos; 
se apostó por un logo sobrio de formas

redondeadas. Básicamente es una marca 
tipográfica con unos remates decorativos en la 
primera y última letras. El resultado está en la 
línea de los rótulos de algunos comercios 
centenarios del barrio.

· DIRECCIÓN ARTE, CREATIVIDAD
  DISEÑO Y NAMING
· RÓTULOS, CARTAS, PAPELERÍA,
  INVITACIONES Y MANDILES
· MARZO 2007



CAMPAÑA THE MILL CLUBS
· DIRECCIÓN ARTE, CREATIVIDAD,
  DISEÑO Y RETOQUE DIGITAL 
· FOTO: ROBERTO BLASCO @ MASFLASH 
· PRENSA, FLYERS, CARTELES Y BANNER
· MARZO 2008

Inquietante imagen la desarrollada para dar la 
bienvenida a la primavera. Como si de una 
explosión orgánica y de color, la exuberante 
fotografía, nos atrapa desde un principio. Con un 
tratamiento y expresión parecidos al de los

maestros flamencos. La pose hierática y 
contenida, proyecta toda su fuerza desde la 
potente mirada. Justo desde donde nacen las 
filigranas y formas psicodélicas. Una experiencia 
primaveral (Springrience).



PACKAGING COURIE

Proyecto final de carrera. Con un briefing previo 
donde no se especifica el cosmético del que hay 
que diseñar todo el packaging, se desarrolló un 
hipotético producto de alta gama. El envase se 
inspira en las formas sencillas de las probetas y 
tubos de ensayo de un laboratorio. Es también

de la ciencia de donde toma su nombre, Courie, 
y su musical eslogan “Hi Cream. Total Care”. El 
packaging está pensado como un centro de 
belleza, con dos únicas cremas se realiza un 
cuidad total de la piel.

· DISEÑO PACKAGING, CONCEPTO,
  RENDERS Y BRANDING
· PROTOTIPAJE, MODELADO Y RENDERS
· ENERO 2004



BRANDING ESPITA GORGORITA
Después del éxito de Pepita Pulgarcita, los socios 
que regentan el restaurante deciden darle 
continuidad, pero esta vez con la intención de 
acompañar al comedor interior con una terraza. 
Con un ojo puesto en los restaurantes con terraza

de Nueva York, que funcionan durante todo el 
año, se desarrolla la marca de "Espita Gorgorita". 
Vinculada a su hermana mayor, Pepita, y heredera 
de las formas sobrias de celebres bistros como 
"Pastis".

· DIRECCIÓN ARTE, CREATIVIDAD,
  DISEÑO, COPYS Y NAMING
· RÓTULO, CARTAS, TARJETAS Y MANDILES
· JUNIO 2008



GRÁFICA OVERBOOKING FESTIVAL
· DIRECCIÓN ARTE, CREATIVIDAD,
  COPYS, NAMING Y DISEÑO  
· ORIGINALES DE PRENSA, PROGRAMAS
  DE MANO, CARTELERÍA, BANNER...
· DICIEMBRE 2007



GRÁFICA CAMPAÑA INVIERNO ‘07 PICCADILLY DOWNTOWN CLUB

Un vez empieza el año, todo son buenas intenciones... 
Este es el punto de partida de la creatividad  de esta 
campaña. Ir enumerando propósitos poco convencionales 
para el nuevo año: "Bailar, bailar, bailar", "Perder la cabeza", 
"Dar la nota"... Siempre en clave de humor y representados 
por un personaje que haya trascendido a la Historía, entre

otras cosas, por su personalidad. Los dípticos  se abren 
de abajo arriba y en el interior se puede ver toda la 
programación del mes. Incluyen una pequeña biografía, 
con mucha sorna, de la celebridad escogida. Para entender 
porqué simboliza mejor que nadie el propósito para ese 
mes.

· DIRECCIÓN ARTE, CREATIVIDAD 
  DISEÑO Y COPYS
· DÍPTICOS Y CARTELERÍA
· INVIERNO/PRIMAVERA 2007



BRANDING (CHILL OUT)*
Para este local de clara vocación lúdica, donde 
disfrutar de una tarde tranquila sentado o tumbado 
en un puff. Las formas orgánicas y colores pop, 
tan característicos del diseñador industrial Verner 
Panton, resultan idóneas para ilustrar y transmitir 
esa sensación de espacio relax. Sin embargo, para

la marca se optó por una Helvética, resaltada 
entre todo el conjunto de formas y colores. Al 
nombre tan evidente de "chill out" se le añaden 
los paréntesis y corchete, reforzando la sensación 
de permanecer preservado del  ruido.

· DIRECCIÓN ARTE, CREATIVIDAD,
  DISEÑO, COPYS Y NAMING
· RÓTULO, CARTAS, TARJETAS E 

INVITACIONES
· MARZO 2007



AUDIOVISUAL CUATRO

Cortinilla de continuidad para dar a conocer la 
serie de Cuatro “Queer As Folk”. Directo y 
continuista con la marcada imagen del canal. Se 
creó una cortinilla donde se hace un juego de 
palabras con el titulo de la serie. Para reforzar el

mensaje se eligió como jingle una remezcla del 
tema "Sexy Boy". Para ver la cortinilla, enciende 
los altavoces y visita la siguiente dirección web: 
http://webs.ono.com/montasolo/queerasfolk.html

· DIRECCIÓN ARTE, CREATIVIDAD,
  DISEÑO, ANIMACIÓN Y MONTAJE
· TEASER FLASH CON AUDIO
· MAYO 2006



GRÁFICA CAMPAÑA PRIMAVERA ‘06 PICCADILLY DOWNTOWN CLUB

Pasados escasos meses de su apertura, Piccadilly 
se dispone a disfrutar su primera primavera. Bajo 
una gráfica sencilla de colores vivos y vistosos, 
toda la comunicación gráfica gira entorno al 
despertar de la aletargada naturaleza. Para seguir

reforzando el concepto de “Weekday Club” con 
programación diaria, los flyers son dípticos que 
al abrirse muestran toda la programación del mes 
a modo de calendario.

· DIRECCIÓN ARTE, CREATIVIDAD,
  DISEÑO, ILUSTRACIONES Y TIPOGRAFÍA
· DÍPTICOS Y CARTELERÍA
· PRIMAVERA 2006



EDITORIAL PERIÓDICO PUBLIP'S

Diseño editorial y maquetación del periódico de 
la agencia de publicidad Publip’s. En este soporte 
de autopromoción se muestran todos los trabajos 
realizados a lo largo de un trimestre por las tres 
divisiones de la agencia: Publip’s, Indenet y

Gabinete. En el diseño priman los bodegones y 
montajes de las piezas diseñadas en cada 
campaña.

· DIRECCIÓN ARTE, DISEÑO
  Y MAQUETACIÓN
· PERIÓDICO
· SEPTIEMBRE 2005



GRÁFICA TEASER LATEX CLUB
Para el tercer aniversario de Latex Club se diseñó 
un teaser con una estética próxima al graffitty 
hecho con plantilla. Tres originales, cada uno con 
una imagen diferente y una fecha, la del 
aniversario. Estos inquietantes carteles tienen en

común el número tres: tres ojos, tres piernas y 
tres pechos. La campaña resalta una de las 
cualidades del club, ser de todo menos 
convencional. Los flyers incluyen un texto que 
realiza un recorrido a lo largo de estos tres años.

· DIRECCIÓN ARTE, CREATIVIDAD,
  DISEÑO, ILUSTRACIONES Y COPYS
· CARTELERÍA, FLYERS E INVITACIONES
· MAYO 2006



GRÁFICA CAMPAÑA VERANO ‘06 PICCADILLY DOWNTOWN CLUB

“Summer in the City” es el lema de la campaña 
de verano. Con una gráfica y formato inspirados 
en la cabecera y maquetación de los periódicos, 
las portadas muestran ilustraciones de edificios 
emblemáticos de la Plaza del Ayuntamiento:

Correos y San Vicente. Los flyers, dípticos de 
tamaño cuartilla, están pensados en el turista 
ajeno a las idiosincrasia del club. Por eso se 
incluyen en sus páginas interiores información 
sobre días destacados, y un perfil de cada noche.

· DIRECCIÓN ARTE, CREATIVIDAD,
  DISEÑO, ILUSTRACIONES Y COPYS
· CARTELERÍA Y DÍPTICOS
· VERANO 2006



CARTELERÍA BACK TO SCHOOL!

La pareja de deejays celebraba por tercera vez 
una de sus sesiones de mayor éxito: Back to 
School! Al tratarse de una fiesta con dress code, 
pensé en sacar a los mismos Djs ataviados con 
uniforme y pose teenager, como en una portada

de revista. De esta forma se invitaba al público 
asistente a hacer lo propio. El estudio de fotografía 
publicitaria Mas Flash se encargó de la producción 
de la sesión de fotos.

· DIRECCIÓN ARTÍSTICA, CREATIVIDAD,
  DISEÑO Y RETOQUE DIGITAL
· FOTO: DOLORS SERRA @ MASFLASH
· OCTUBRE 2004



BRANDING PICCADILLY DOWNTOWN CLUB

Para este club situado en el centro de la ciudad, a escasos 
metros de la Plaza del Ayuntamiento y con una 
programación de miércoles a domingo; pensé en un 
nombre cosmopolita y urbano: Piccadilly. Añadiéndole la 
coletilla de Downtown Club que refuerza su carácter 
céntrico. La campaña se diseñó con la intención de

promocionar el novedoso concepto de “Weekday Club”. 
Para ello, y atendiendo a la temática de cada día, se 
rebautizó con un segundo nombre: Campus, Guateque… 
La gráfica, inspirada en el Op Art y la psicodelia de los 
60, acompaña con las formas del propio local, pues se 
trata de una antigua bôite.

· DIRECCIÓN ARTE, CREATIVIDAD, DISEÑO, 
NAMING, COPYS Y CAMPAÑA

· RÓTULO, FLYERS, CARTELE
  INVITACIONES, TICKETS Y VIPS
· NOVIEMBRE 2005



El club de Madrid ubicado en la antigua Sala Maravillas 
(organizadora del FIB) necesitaba una potente campaña 
para su publicidad gráfica. Como sólo abre un día a la 
semana, y corre el peligro de pasar desapercibido ante 
la amplia oferta nocturna de la capital; se pensó en un

formato que no acabara tirado por el suelo. Y al tratarse 
de un club por donde han pasado grupos como Los 
Planetas o REM, se diseñó un flyer con las medidas de 
una carátula de CD. Así el público los colecciona como 
portada de sus recopilatorios.

GRÁFICA CAMPAÑA INVIERNO-PRIMAVERA-VERANO BARBARELLA POP CLUB

· DIRECCIÓN ARTE, CREATIVIDAD,
  DISEÑO E ILUSTRACIONES
· FLYERS
· INVIERNO, PRIMAVERA Y VERANO 04/05



INTERACTIVO WEB BARBARELLA POP CLUB

Después de la exitosa comunicación gráfica 
diseñada para el club madrileño, éste encargo el 
desarrollo de su site. Programado en flash y html, 
presenta un atractivo y lúdico diseño, donde el 
visitante interactúa con el mismo. Incluye

secciones de fotos, programación mensual, 
perfiles de los deejays o grupos que han tocado; 
así como información sobre el club y links de 
sel los discográf icos o art istas af ines.

· DIRECCIÓN ARTE, DISEÑO, ACTION
  SCRIPT, PROGRAMACIÓN,
  ILUSTRACIONES, COPYS Y FOTOS.
· DESARROLLO EN FLASH Y
  DREAMWEAVER
· FEBRERO 2005



ORIGINALES PRENSA GROOVELIVES

Diferentes originales de prensa diseñados para la 
productora Groovelives. Bajo el claim “Not just...” 
se juntan tres gráficas diferentes que tratan de 
trasmitir como Groovelives, y los clubs y espacios

que gestiona, van más allá del ocio nocturno y 
de la música. Los anuncios hacen un repaso a 
toda la oferta de clubs de la promotora.

· DIRECCIÓN ARTE, CREATIVIDAD
  DISEÑO Y COPYS
· INSERCIONES DE PRENSA
· FEBRERO, MARZO Y ABRIL 2006



BIO
 	
Gorka Montagut Olasolo (Beasain, Guipuzkoa. 1980) es un polifacético diseñador afincado en Valencia, que desde su más 
temprana adolescencia mantiene una fructífera relación con el mundo de la creación. 

Con 18 años compagina sus estudios de BUP y COU con cursos sobre cerámica y torno. Donde descubre su pasión por el diseño 
industrial. 	En el 2001 se muda a Valencia para cursar la diplomatura de Diseño de Producto en la EASD. Y es a partir de 2º cuando 
empieza a compaginar los estudios con su trabajo en Diseño y Comunicación. Primero en un pequeño estudio donde realiza un 
training durante el 2003. Y después dando el salto a una de las agencias de puplicidad más importantes de la Comunidad Valenciana: 
Grupo Publips (2004-2005). Donde trabajó en cuentas de índole cultural como Palau de la Música, IVAM, Sagunt a Escena 
y Ajuntament de Valencia. O las constructoras Lujanes, Blauverd y Lubasa. Entre otros clientes. Para los que desarrolló roughs, 
bocetos, lay-outs, informes gráficos... Así como diseñando todo tipo de piezas gráficas: folletos, catálogos, stands, originales de prensa, 
vallas, mupis... Además de ejecutar proyectos junto a Gabinete (la división de eventos y RR.PP.) como el 50º aniversario de Andreu World. 
O la presentación multimedia y página web de la empresa de software informático Geinfor, para la división Indenet. 

Actualmente, y desde noviembre de 2005, dirige el Departamento de Comunicación Gráfica de la empresa Groovelives 
Team. Promotora y productora musical que, entre otras cuentas, gestiona y dirige el “Smoker's Club” de la  multinacional Lucky Strike, 
o la gira nacional de la multinacional Redbull. En su departamento se encarga de las estrategias, campañas y promociones; 
así como dirección artística, creatividad, diseño y gestión técnica de proveedores. Desde su incorparción ha desarrollado 
el branding y comunicación (creatividades, orginales, dirección artística y casting de sesiones fotográficas, retoque digital, copys...) 
de todos los locales de la productora: The Mill Clubs, Piccadilly Downtown Club, 47 Social Club, Pepita Pulgarcita, Panorama, (Chill Out)*, 
Martina (Ibiza), María Mandiles y Espita Gorgorita. Tanto de tradicionales campañas "above the line", como de novedosas e impactantes 
acciones y campañas "below the line"; donde traspasa los formatos tradicionales de la publicidad. Su trabajo ha sido reconocido en 
artículos como el del periodista Carlos Gámez para El País, donde sitúa a Gorka Montagut como uno de los exponentes del diseño 
valenciano junto a reconocidos profesionales de la provincia.

Por todo esto, y el trabajo expuesto, podemos apreciar que hablamos de un comunicador global. Un profesional que conoce y utiliza 
todas las herramientas: desde la elaboración manual de ilustraciones, hasta sofisticados bocetos en 3D o retoque digital. Así como 
las fórmulas y teorías de la comunicación y creatividad. Un profesioanl en constante renovación, que disfruta con su trabajo 
e investiga constantemente nuevas tendencias y tecnologías. Siempre dispuesto a seguir aprendiendo de los clásicos y otras disciplinas 
de carácter más artístico. De ahí su afinidad y entusiasmo por la fotografía, que le ha llevado a colaborar en editoriales y sesiones 
con el estudio de fotografía publicitaria Masflash.

Algunos de sus diseñadores, ilustradores y tipógrafos de cabecera son: Peter Saville, Juan Gatti, Vasava, Rinzen, Edward 
Benguiat, Massimo Vignelli, Parra, So Me, Gallardo... Le cautivan fotógrafos como Mert Alas & Marcus Piggot, Nico, Nick Knight, Alicia 
Aguilera, Leila Méndez, Helmut Newton, Mario Testino, The Sartorialist... Y entre sus artistas favoritos se encuentran: Tracey Moffat, 
Cindy Sherman, Jeff Koons, Gilbert & George, Blami, Equipo Crónica, Carles Congost, Pierre et Gilles, Txomin Badiola y Bill Viola.

Roberto Blasco
Director Masflash. Estudio Fotografía Publicitaria.


