INICIATIVAS CULTURALES

ACERCA COMUNICACION

Acercar la cultura y la
realidad social

Aleyda Dominguez y Cristina Ruiz son las
creadoras de ACerca Comunicacion, una
agencia especializada en el ambito cultural
y no lucrativo. “Definir y comunicar los
mensajes con rigor son las seias de
identidad de las iniciativas en las que
participamos”, indica Dominguez.

a idea surgi6 hace un afo y medio,

después de que las dos socias y

amigas trabajaran juntas en varias
organizaciones. Ambas compartian,
ademas, experiencia como periodistas en
el sector cultural y no lucrativo. “Queria-
mos trabajar en proyectos que realmente
nos interesaran y nos llenasen. Trabajar
en proyectos con una perspectiva ética'y
con un sentido”, detalla Dominguez.

ACerca Comunicacion ofrece servicios
de comunicacion especializada, desde la
relacion con los medios, la organizaciéon
de ruedas de prensa y la informacion
corporativa, hasta la gestion de paginas
web. “Ofrecemos a nuestros clientes me-
didas de discrecion, asi como la aplica-
cion de criterios éticos. Siempre tenemos
en cuenta los codigos de proteccion de
imagenes y cuidamos muchisimo el
lenguaje de género”.

La promotora explica que el objetivo de
esta agencia de comunicacion es aportar
un valor anadido, ya que solo trabajan
en proyectos que implican algo mas que
la simple comercializacion de productos
y servicios. Proyectos que fomentan la
cultura, la solidaridad, valores éticos...
“Acercar otro tipo de realidades, acercar
pensamientos, personas, otra perspec-
tiva. En definitiva, acercar otro tipo de
comunicacion”, anade.

El primer proyecto de ACerca Comu-
nicacion fue la elaboracion de la Guia
de Comunicacion para Entidades de
Accion Voluntaria: un manual que sirve

Aleyda Dominguez y Cristina Ruiz, fundadoras de ACerca Comunicacion

“Creemos en las personas que apuestan por la

palabray la imagen para impulsar la cultura, para

transmitir valores y dar esperanza”

a pequenas entidades sin animo de lucro
para mejorar su relacion con los medios,
su imagen y su capacidad de sensibiliza-

cion. “Nosotras creemos en las personas

que apuestan por la palabra y la imagen

para impulsar la cultura, para transmitir

valores y dar esperanza”.

En el ambito cultural, la agencia fue ele-
gida, a través de dos concursos publicos,
para ofrecer sus servicios de comunicacion
al Instituto Ferial de Madrid, IFEMA, en el
marco de la Feria de Arte y Antigliedades,
FERIARTE, y la Feria Internacional de Arte
Contemporaneo, ARCO. Para ello, las fun-
dadoras solicitaron un aval a Triodos Bank
como garantia en ambos casos.

“Elegimos trabajar con Triodos Bank,
principalmente, porque mi compainera

ya conocia el banco. También tuvi-

mos en cuenta su filosofia, con la que
estamos muy de acuerdo y que consi-
deramos que estd en consonancia con
nuestro trabajo”, explica Dominguez.

El gran reto de la agencia es seguir dan-
dose a conocer, principalmente en el sec-
tor no lucrativo. “De alguna manera, ser
una agencia de referencia en el sector”.
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